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introducción

el presente manual, es una herramienta de trabajo, cuyo objetivo es difundir de una manera estructurada
y homogénea, la normalización y realización llevada a cabo en los elementos gráficos contenidos en
la imagen de la serranía alta de cuenca, en el plano de la comunicación y de la identificación

el manual está formado por un conjunto de normas a seguir, las cuales son permanentes e inamovibles,
ya que un mal uso de la marca puede provocar un perjuicio para la entidad a la que representa. este
conjunto de normas se encuentran situadas en las normas básicas de aplicación, implantación y
control de la imagen de la serranía alta de cuenca

el manual se presenta en su totalidad, como una referencia para conseguir alcanzar el máximo
tratamiento de la imagen, así como, es el punto de partida de una serie de posibles desarrollos
creativos posteriores, aplicables a los diferentes soportes visuales que demande la entidad representada

todas las aplicaciones contenidas en este manual pretenden adaptarse a los objetivos de la entidad
representada, y mostrar una imagen actual que pueda competir visual y gráficamente en los entornos
que la envuelven

es totalmente indispensable, que todas las personas que colaboren con la serranía alta de cuenca,
conozcan este manual y desarrollen un correcto uso del mismo
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marca la marca “serranía alta de cuenca”, esta formada
por el símbolo y el logotipo, que a su vez forman
el nombre de la entidad de la serranía alta de
cuenca
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símbolo el símbolo compuesto a partir de formas
geométricas, da lugar a la vegetación que
abunda en la serranía de cuenca
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logotipo el logotipo está formado básicamente por el
nombre de la marca

la tipografía elegida es la helvética en negrita,
que utiliza trazos limpios y curvas que crean
contraste y dinamismo
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retícula con la retícula marcamos los parámetros y
medidas a los que se debe circunscribir la
aplicación de la marca, teniendo en cuenta que
sus usos deberán ajustarse de manera
proporcional a esta construcción

área de respeto

5mm
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retícula con la retícula marcamos los parámetros y
medidas a los que se debe circunscribir la
aplicación de la marca, teniendo en cuenta que
sus usos deberán ajustarse de manera
proporcional a esta construcción

100%

75%

50%
25%
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versiones de composición (1) aquí se marcan los parámetros que deberán
respetarse cuando la marca vaya impresa sobre
diferentes fondos. nunca se podrán utilizar
versiones al margen de la aquí contempladas.
sus usos responden a los tratamientos de la
marca

versión secundaria (actividades acuáticas)versión principal
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aquí se marcan los parámetros que deberán
respetarse cuando la marca vaya impresa sobre
diferentes fondos. nunca se podrán utilizar
versiones al margen de la aquí contempladas.
sus usos responden a los tratamientos de la
marca

versiones de composición (2)

versiones alternativas



HELVETICA

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890’¡!”·$%&/()=?¿

HELVETICA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890’¡!”·$%&/()=?¿
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tipografías corporativas la tipografía corporativa es un identificativo más
de la imagen visual de la marca, acorde con
los objetivos de posicionamiento perseguidos,
y se respetará escrupulosamente tanto en la
aplicación del logotipo como en la leyenda
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colores corporativos los colores corporativos utilizados, se encuentran
dentro de las diferentes tonalidades que
aparecen en la serranía de cuenca, incluso a
través de estos colores, quedan representadas
las diferentes estaciones del año y su influencia
en la vegetación

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone 385 C

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone 1395 C

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone 584 C

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone 123 C

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone black
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colores corporativos (logo secundario) los colores corporativos utilizados, se encuentran
dentro de las diferentes tonalidades que
aparecen en la serranía de cuenca, incluso a
través de estos colores, quedan representadas
las diferentes estaciones del año y su influencia
en la vegetación

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone 3025 C

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone 3015 C

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone 2995 C

100%  90%   80%   70%   60%   50%   40%   30%   20%  10%

pantone black




